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RESUMO

Roda de conversa. Eixo Tematico 6 Introducao Thompson (1988)
e Hennigen (2006) pontuam que a inddstria midiatica se orienta pela
l6gica do lucro e assim prevalecem as representacées hegemonicas,
sendo que essas veiculam como regimes de verdade. Os modos de ser se
constroem a partir de dispositivos sociais e a midia, por sua extensao,
pode ter grande importancia na subjetividade. Por meio de um misto de
pedagogismo e seducdo a midia cativa seus espectadores para os modos
de vida que escolhe midiatizar. A ldégica midiadtica ndo veicula as
diferencas e assim impde formas de existéncias dicotébmicas (Coimbra,
2001). Bastos (2012) coloca que a midia é uma relevante tecnologia de
género, uma vez que (re)produz representacdées que constroem
identidades de género que reafirmam um carater bindrio baseado no
bioldgico para construcao de feminilidades e masculinidades (Lauretis,
1987). Essa relacdao bindria de género e sexualidade suprime
multiplicidades, sendo que isso ocorre na midia justamente porque
essa tem a capacidade de fazer dizer e ou silenciar (Pacifico, 2020). A
cultura midiatica se alimenta de enunciados previamente construidos
pelas realidades vigentes e se apresenta como disseminadora de ideais
hegemonicos (Torrecilha, 2014) e nos campos mididticos os discursos
produzidos muitas vezes se tornam performadores de uma série de
esteredtipos nas representacdes dos sujeitos (Alvarez, 2018). Objetivos
Investigar como as feminilidades e masculinidades sao veiculadas
pelas midias de forma a refletir sobre processos hegemdnicos e efeitos
desses na constituicao de subjetividades. Colaborar para as dicussoes
referentes a temdtica no campo da Psicologia Social. Metodologia
Revisdo bibliogréfica. Essa pesquisa é parte de um trabalho de conclusdo
de curso, também bibliogréfico, que estd em andamento. Resultados
Parciais Na midia brasileira, hd uma constante coisificacao e
mercantilizacdo do corpo feminino (Marques, 2011), sendo que essas
respondem a um biotipo e a uma hierarquia de raca, nesse sentido,
mulheres negras sao ainda mais sexualizadas e subalternizadas
(Coutinho, 2010). Quando se trata de masculinidades, a midia reforca o
modelo hegemoénico enquanto as dissidentes sao invisibilizadas,
satirizadas e presas em esteredtipos (Beiras et a/, 2007). Na midia
brasileira hd uma constante estereotipia de personagens homossexuais,
dessexualizacao de personagens trans, caricaturizacao das personagens
travestis, erotizacdo e submissao do corpo feminino, além da coisificacao
e hipersexualizacdao de mulheres e homens negros (Ortega, 2019). Os
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corpos nao aceitdveis sao marcados no campo real ao silenciamento, ao
d6dio, a exotificacdo e fetichizacdo sexual (Rocha et a/, 2019).
Consideracoes finais Considera-se que a midia possui aportes
potentes para veiculacdo de representacdes hegemobnicas e
estabelecimento dessas como regimes de verdade, as quais podem
influenciar processos subjetivos ao legitimar certas existéncias em
detrimento de outras, além de estereotipar e fetichizar identidades que
nao se encontram no padrao branco-cis-hétero (re)produzindo praticas
sociais que promovem o sofrimento psiquico, fisico e a morte dos corpos
considerados dissidentes. Feminilidades e masculinidades reais estao
ausentes na maioria das midias e ainda assim essa permanece como
tecnologia disciplinadora  construindo padronizacbes identitdrias,
evidenciando a importancia de um trabalho que reflita e problematize a
relevancia da midia na construcao de feminilidades e masculinidades.
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